
 صدای تولید
 در خدمت تولیدکنندگان

مرتضی بلوکی- رئیس‌شورای سیاستگذاری‌سرمقاله ابوالقاسم شیرازی- رئيس اتحادیه پوشاک تهران

تولید که با اشــتغال 
چســبندگی  غیر قابل 
انفکاکــی دارد یکی از 
مهم‌تریــن مؤلفه‌های 
اقتصادی است. بیکاری 

علاوه‌بــر اتلاف نیروی انســانی 
ضایعات و مفســده‌های متعدد 
اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی 
و امنیتی را بــه دنبال دارد. بدین 
ســبب اســت که تکیه بر تولید 
داخلی و پر اهمیت جلوه‌دادن آن 
و همچنین استفاده هوشمند و 
مدیریت شــده‌ی علمی از نیرو،  
توان و مهارت و دانش نیروی کار 
داخلی از نقاط کلیدی در ورود به 
شاهراه اقتصادی کشور محسوب 

می‌شود. 
رویکرد و نگرش رهنمودهای 
مقام معظم رهبری مدظله‌العالی 
در فرایند تدوین سیاســت‌های 
اقتصاد مقاومتــی و بهره‌گیری 
از اصــل 44 قانــون اساســی 
و همچنیــن بیانات ایشــان در 
مجموعه‌هــای کارگــری که به 
مناســبت روز جهانی کارگر در 
طول این مدت ایراد شــده است 
تماماً در 3 حــوزه اصلی و کلان 

تدوین و ابلاغ گردیده است.
 1- حمایــت همه‌جانبــه از 
نیروی کار و صیانت از این نعمت 
الهی و تعبیر عالمانه‌ای که به کار 
بردند و اعلام داشــتند کارگران 
ســتون  اصلی خیمــه‌ی تولید 

هستند.
 2- در ایــن فرایند بــه لزوم 

افزایــش فرصت‌های 
شــغلی تأکیــد مؤکد 
داشــتند کــه خــود 
زمینه‌ســاز پویایــی و 
خروج از رکود شــرایط 
اقتصادی حاضر و چشم‌انداز افق 

روشنی برای آینده است.
 3- متعاقبــاً اینکــه تنظیم 
عادلانه رابطه‌ی کار و ســرمایه 
را همراه با تأمین امنیت شغلی 
محیط کار ضرورتی انکار‌ناپذیر 
تبیین نمودند و ضمن حمایت 
همه‌جانبــه از تولیــد داخلی 
اهتمام همگانــی را به حمایت 
عملی از تولیدکنندگان داخلی 
معطوف داشــتند و علاوه‌بر این 
بر مخرب‌تریــن فاکتور که آفت 
اقتصاد و اشتغال تلقی و همچون 
موریانه ریشه تولید ملی را خواهد 
خشکاند اشاره داشتند که همانا 
جلوگیری از واردات بی‌رویه‌ای 
اســت که همچون خنجری بر 
قلب کارگران می‌باشد. بنابراین 
فرامین و رهنمودهای معظم له 
و ضروریات و الزامات و مقتضیات 
اقتصاد ایران که ســالیان سال 
اســت در چنبــره ناملایمات و 
ســختی‌ها و قاچــاق و بیکاری 
گرفتار است ایجاب می‌نماید تا 
به‌طور عملــی و مجدانه تمامی 
همت و تــاش و تــوان خود را 
در حمایت از تولیــد داخلی که 
زمینه‌ساز رفاه اجتماعی و بهبود 
شرایط کســب‌وکار خواهد بود 

رهنمون سازیم.

صدای تولید ویژه‎نامه 
مخصــوص صنعــت 
پوشــاک اســت که در 
مسیر رشــد و توسعه و 
بازوی رسانه‏ای صنعت 
تولید پوشاک کشور باشد

  در ایــن راه آقای شــیرازی
 رئیس محترم اتحادیه پوشاک و 
هیئت مدیره اتحادیه که الحق و 
انصاف جزو پرکارترین اتحادیه 
کشــور هســتند تمام تلاش و 
کوشــش خود را وقف توسعه و 
پیشــرفت این صنعــت پرکار و 
پرتــاش کرده‎انــد. مدیریت 
کردن تعداد کثیــر فعالان این 

صنــف     در راس آن این 
اتحادیــه و نیمــه قوی 
مدیریتی داشــته باشد 
اتحادیــه پوشــاک با 
همکاری روابط عمومی 
خبرگزاری ایلنا با انتشــار ویژه 
نامه صدای تولید هر لحظه آماده 
انتشار خبر و گزارش‌های صنف 

پوشاک است.
خبرگــزاری کار ایــران ایلنا 
آمادگی خود را بــرای حمایت 
رسانه‎ای از صنعت پوشاک اعلام 
داشــته و برای حمایت و کاهش 
مشــکلات پیــش روی صنعت 

پوشاک مهم خواهد بود.

 واردات بی رویه 
ریشه تولید داخلی  را خشک می کند 
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ایلنا
خبرگزاری کار ایران
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ابوالقاسم شیرازی در گفتگو با ایلنا مطرح کرد :

 اعلام برنامه‌های اتحادیه پوشاک 
برای سال تولید، دانش بنیان اشتغال‌آفرین

ابوالقاســم شــیرازی، رئیس 
و  ن  شــندگا و فر یــه  د تحا ا
تولیدکنندگان  پوشاک تهران  در 
گفت‌وگو با خبرنگار ایلنا با اشاره به 
آخرین وضعیت صنایع پوشاک و 
همچنین شعار سال جدید اظهار 
داشت: باید از مقام معظم رهبری 
تشــکر کرد که مانند سال‌های 
گذشــته به مســئله اقتصاد و به 
صورت ویژه به مســئله تولید به 
خصوص تولید متکــی به دانش 
بنیان توجه ویژه دارد. ما امســال 
نیز تلاش داریم به شــعار امسال 

ایشان جامع عمل بپوشانیم.
وی با اشــاره به اینکه مسئله 
دانش بنیان در حوزه پوشــاک 
بسیار مسئله مهمی است تصریح 
کــرد: در ایــن ســالها برگزاری 
کلاس‌های آموزشی در اتحادیه 
و دانشکده‌های مختلف همچون 
دانشکده امیرکبیر با حضور اساتید 
کشور فرانسه با هدف برندسازی 
و تجاری‌ســازی صنعت پوشاک 
از جمله برنامه‌هــای جدی ما در 
بخش توجه به فنــاوری روز بوده 

است.
رئیس اتحادیه فروشندگان و 
تولیدکنندگان اتحادیه پوشاک 
با اشاره به اینکه متاسفانه بخش 
صادرات در صنعت پوشاک آنگونه 
که باید مورد توجه قرار نگرفته و 
مقفول مانده اســت، گفت: امروز 
زمان آن رســیده که با توجه به 

کیفیــت محصولات و پوشــاک 
داخلی، صادرات را افزایش بدهیم 
و سهم بزرگی در بازارهای جهانی 
به دست بیاوریم. در این راه ما به 
تولید محصولات جدیــد و ارتقا 
ســطح دانش تولیدکنندگان و 
طراحان توجه ویــژه‌ای داریم و 
از همه تولیدکننــدگان دعوت 
کرده‌ایم که به آموزش و فراگیری 
آخریــن فناوری‌هــای صنعت 
پوشــاک توجه ویژه‌ای داشــته 

باشند.
شیرازی با اشــاره به اینکه 97 
درصد پوشــاک تولیدی کشور 
در کارگاه‌هــا و تولیدی‌هــای 
متوسط و کوچک تولید می‌شود، 
اذعان کرد: یکــی از برنامه‌های 
ما این اســت که با توجه به شعار 
سال یعنی »تولید، دانش بنیان 
اشــتغال‌آفرین« تلاش کنیم تا 
ســطح دانش بنگاه‌های کوچک 

ارتقا پیدا کند تا آنها به مرور تبدیل 
بــه بنگاه‌های متوســط و بزرگ 
شــوند و بنگاه‌های متوسط نیز 
صنعتی بشوند. شایان ذکراست 
که این مسئله به صورت جدی در 

دستور کار ما قرار دارد.
شــیرازی با گلایــه از برخی 
ســنگ‌اندازی‌ها در صــدور 
مجوزها بــرای تولیدکنندگان 
بیان کــرد: ما تمهیــدات لازم 
را در اتحادیه انجــام داده‌ایم تا 
مجوزهــای تولیدکننــدگان و 
فروشــندگان کمتــر از 72 
ساعت صادر شــود اما متاسفانه 
بخش‌هایی همچون وزارت امور 
اقتصاد و دارایی و ســازمان امور 
مالیاتی به جای ایجاد تسهیلات 
و آسان کردن مســیر به دنبال 
مانع‌ گذاشتن هســتند و امروز 
بزرگترین مانع، خودِ ســازمان 

مالیاتی است.

وی افــزود: در قانون مصوب 
شــده که تمامــی اتحادیه‌ها از 
جملــه اتحادیه پوشــاک برای 
دریافت مجوز باید در ســامانه 
ایرانیان اصنــاف ثبت‌نام کرده 
و ماده 186 قانــون مالیات‌های 
مســتقیم را اســتعلام کنند. بر 
اســاس این قانون، ما بعد از اخذ 
مدارک از متقاضیــان، آنها را به 
اداره مالیــات معرفی می‌کنیم 
تا کســانی که پرونــده مالیاتی 
ندارند برایشــان پرونده مالیاتی 
تشــکیل شــود و یا اگر پرونده 
مالیاتی و بدهی دارند، وضعیت 

مطالباتشان معلوم شود.
رئیس اتحادیه فروشندگان و 
تولیدکنندگان اتحادیه پوشاک 
ادامه داد: اما متاسفانه اداره مالیات 
در سایت ایرانیان اصناف با دادن 
یک پاســخ کلیشــه‌ای به همه 
متقاضیان کسب تحت این عنوان 
که این مؤدی بدهکار اســت، آن 
را به دارایی بــرای حضور دلالت 
می‌کند و در صــدور مجوز تاخیر 
و ممانعت ایجاد می‌کند و همین 
مسئله باعث می‌شود تا صدور یک 
مجوز ماه‌ها به طول بیانجامد و این 
رفتار با منویات مقام معظم رهبری 
مبنی بر حمایت از تولید و اشتغال 
در تضاد است و متاسفانه هرچه ما 
اعتراض می‌کنیم و حتی با وزیر 
صمت نیز مکاتبه کرده‌ایم، ترتیب 

اثر داده نمی‌شود.
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افشین پارســایی مدیر برند 
راسپینا در گفت‌وگو با خبرنگار 
ایلنا با اشاره به فعالیت‌های این 
شرکت گفت: شرکت ما حدود 
30 ســال اســت که در زمینه 
پوشاک بانوان فعالیت می‌کنیم 
و محصولاتی همچون شومیز، 
دامن، سارافون تولید می‌کنیم 
که در ماه حــدود 15 هزار عدد 
تولید می‌کنیم و حدود 150 نفر 
به‌صورت مستقیم و تعدادی نیز 
به صورت غیرمستقیم فعالیت 

می‌کنند. 
وی ادامــه داد: محصولات ما 
فعلا در بازارهای داخلی عرضه 
می‌شود ولی چشم اندازی نیز 
برای صادرات محصولات داریم. 
بیشتر محصولات ما به صورت 
عمده عرضه می‌شــود اما چند 
فروشگاه نیز برای تک فروشی 

داریم.
پارسایی با اشاره به وضعیت 
بازار پوشــاک در کشور گفت: 
 در دو سال گذشته بحث کرونا

 بــر روی صنعــت پوشــاک 
تاثیرگذار بود اما خوشبختانه به 
دلیل اینکه جلوی ورود قاچاق 
کالا گرفته شــد و همکاری با 
برندهای خارجی نظام‌مند شد 
وضعیت پوشاک بسیار خوب 
بود و به نوعی ما با چند شرکت 
توانســتیم قــرارداد ببندیم و 
خوشــبختانه حجم تولید ما 

رو به افزایش اســت. وی ادامه 
داد: خوشبختانه توانستیم در 
دو سال گذشته با برنامه‌ریزی 
درست ظرفیت تولیدات خود 
را شــش برابر افزایش بدهیم و 
تنوع محصولات خود را نیز بالا 
ببریم و امــروز محصولاتی که 
ما تولید می‌کنیم کیفیت‌شان 
کاملا با محصولات و برندهای 
شــناخته شــده خارجی برابر 
می‌کند و حتی با مذاکراتی با آنها 
داشتیم  و این توانایی را داریم که 
محصولاتی را تحت لیســانس 
برندها و شــرکت‌های معتبر 

خارجی تولید کنیم.
وی ادامــه داد: مــا هر چند 
مدل‌های روز دنیــا را پیگیری 
می‌کنیم و ســعی می‌کنیم در 
طراحی محصولات خود از آنها 
اســتفاده کینم اما واقعیت این 
اســت که ما یک واحد طراحی 
بزرگ داریم کــه محصولات را 
به روز طراحی می‌کند و امروز 

در محصولاتی همچون حریر 
کتان تی‌شرت محصولاتی تولید 
می‌کنیم که هم رده محصولات 

جهانی است. 
وی با اشاره به مشکلاتی که 
امروز تولیدکنندگان پوشاک 
با آن دســت به گریبان هستند 
گفــت: یکــی از بزرگتریــن 
مشــکلات ما امــروزه کمبود 
نیروی کار اســت. متاســفانه 
بســیاری از فرصت‌های شغلی 
ما در زمینه کارگر ساده و ماهر 
بدون اســتفاده مانده اســت  
امروز تقریبا همــه کارگاه‌های 
تولیدی به کارگر نیــاز دارند و 
باید ریشه‌یابی شود که چرا مثلا 
کارگری که یک چرخکار ماهر 
اســت علاقه‌ای به کار در حوزه 
پوشاک ندارد اما با پیک موتوری 
کار می‌کند و قطعا یکی از دلایل 
آن عدم تناسب حقوق با میزان 

مخارج است
وی ادامــه داد: مشــکل 

بعدی نوســانات قیمــت ارز 
اســت و همین طــور انحصار 
در پارچه‌های داخلی مشــکل 
دیگر تولیدکنندگان پوشــاک 
است و انحصار همیشه آسیب 
زننده اســت امروز متاســفانه 
مواد اولیه و پارچه‌های داخلی 
را برخی شــرکت‌های نساجی 
و برخی واردکننــدگان پارچه 
به هر قیمتی که دوســت دارند 

می‌فروشند.
پارسایی با اشــاره به اینکه 
مخالف عدم واردات پوشــاک 
خارجی است گفت: آن موقع 
در کنــار کالای داخلی معلوم 
شود که مشتریان کدام کالا را 
دوست دارند. مانند ورزش که 
اگر می‌خواهیم ورزشکار خوبی 
شــویم باید حتما بــا حریفان 
خارجی خود رقابت کنیم. و اگر 
مشتری داخلی کالای باکیفیت 
ببیند قطعــا از آن اســتفاده 
می‌کند و اما امروز مشــتریان 
بسیاری داریم که پیش از این 
محصولات خارجی بخصوص 
پوشــاک ترکیه را خریداری 
می‌کردند اما امروز محصولات 
داخلی را می‌خرند و این برای 
ما باعث افتخار است که چنین 
اتفاقی افتاده زیرا هم از خروج 
ارز جلوگیــری کرده‌ایم و هم 
اینکه تلاش کنیم محصولات 

خود را صادر کنیم.

 کمبود نیروی کار و نواسانات قیمت ارز 
مهمترین مشکل صنعت پوشاک است

افشین پارسایی مدیر برند راسپینا مطرح کرد:
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وی ادامــه داد: اگــر کالای 
خارجی بــا مراعــات قوانین 
گمرگی و رعایت استانداردهای 
لازم با کیفیت وارد شــود و آن 
رمان تولیــد کننــده داخلی 
می‌تواند رقابــت کند البته این 
مسئله نمی تواند جلوی واردات 
کالای قاچاق را بگیرد بلکه برای 
مبارزه با قاچاق کالا باید جلوی 

ورد انها از مرز گرفته شود 
وی ادامــه داد: انتظــار ما از 
دولت این اســت که در بحث 
صــادرات مــا را حمایت کنند 
امــروز محصــولات داخلی ما 
از طریق شــهرهای مرزی به 
صورت مســافری و چمدانی 
بــه کشــورهای دیگــر برده 
می‌شــود و ما فروشــندگان 
بسیاری در کشــورهای دیگر 
داریم که خودشــان از طریق 
بازارچه‌های مرزی محصولات 

داخلــی را خریــداری کرده و 
در فروشــگاه‌های خود عرضه 
می‌کنند اما باید شرایطی فراهم 
کرد که ما محصولات خود را به 
صورت سیستماتیک و درست 

صادر کنیم.
وی با اشــاره به لزوم توجه به 
تولید ملی افزود: هــر کدام از 
ما تولیدکننــدگان یک هویت 
برندی و یک هویت ملی داریم 
طبیعی اســت که اگــر هویت 
برند داخلی تقویت شود باعث 
تقویــت برند ملی می‌شــود و 
این مســاله باعث می‌شود که 
هر کالایی کــه در داخل تولید 
 می‌شــود و آرم ســاخت ایران

 بــر روی آن درج می‌شــود در 
دنیا با اســتقبال همراه شــود 
همان گونه که امروز محصولات 
برخــی کشــورهای صنعتی 
مانند ژاپن و آلمــان فارغ از نام 

برند تولیدکننــده مورد تایید 
مصرف‌کنندگان است و تقویت 
برند ملی باعث تقویت کل تولید 

در کشور می‌شود. 
پارســایی با انتقــاد از اینکه 
متاسفانه دیدگاه  صادرات  محور 
در باره محصولات داخلی وجود 
ندارد گفــت: تولیدکنندگان 
نیاز به حمایــت خاصی ندارند 
بلکه دولت اگــر بتواند مثلا در 
جریان برگزاری یک نمایشگاه 
ری  ا فــه‌د غر ینه‌هــای   هز
حمــل و نقل و یــا بلیــت را 
تامین بکند کمــک زیادی به 
تولیدکنندگان کرده اســت و 
در دفعــات بعــد تولیدکننده 
می‌تواند با توجه بــه درآمدی 
که از ســفارش‌های شرکت‌ها 
گرفته هزینه‌های خود را جبران 
کند دولت فقط کافی است که 
در مرحله شــناخت و معرفی 

محصولات ایرانی آنها را کمک 
کندو در مرحله‌های بعدی قطعا 
شرکت‌ها می‌توانند خودشان را 
اثبات کنند و چند برابر بیشتر 
درآمد کســب کننــد و حتی 
مالیات و عوارض بیشــتری به 

دولت بدهند.
وی ادامــه داد: یکی از دلایلی 
که امروز محصولات کشورهایی 
همچــون ترکیــه در بازارهای 
کشورهای همسایه به خوب یجا 
باز کرده و فروخته می‌شــود این 
است که دولت آن کشور حمایت 
کاملی از تولیدکنندگان می‌کند 
و به طور مثــال تمام هزینه‌های 
حضــور تولیدکننــدگان در 
نمایشــگاه‌های خارجــی را 
پرداخت می‌کننــد و قطعا اگر از 
تولیدکنندگان ایرانی نیز حمایت 
شود ما می‌توانیم بازار کشورهای 

همسایه را در اختیار بگیریم.

ایلنا
خبرگزاری کار ایران

پایگاه خبری نجوا خبر 
https://najvakhabar.ir/
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صـنـــف  یـــه  د تـحـا ا
تولیدکنندگان و فروشندگان 
پوشاک تهران با ارسال نامه‌ای 
به وزیــر صمــت تاکید کرد 
اتحادیه صنف تولیدکنندگان 
و فروشندگان پوشاک تهران با 
ارسال نامه‌ای به وزیر صمت 
تاکید کرد که پاسخ هاى غیر 
شفاف از ســوى اداره مالیاتى 
موجــب نارضایتى صدها نفر 

شده است
به گزارش خبرنگار ایلنا، به 
دنبال بروز برخی مشکلات در 
صدور پروانه کسب از طریق 
سامانه جامع ایرانیان اصناف 
و مشکلات به وجود آمده در 
بحث مالیات تولیدکنندگان 

و فروشــندگان پوشــاک 
ابوالقاسم شــیرازی، رئیس 
اتحادیه نامه‌ای را خطاب به 
فاطمی امین، وزیر صنعت، 
معدن و تجارت نوشــت. در 
بخشــی از این نامــه آمده 
است؛ متاســفانه در بخش 
صدور پروانه کسب از طریق 
سامانه جامع ایرانیان اصناف 

با ســوء مدیریــت و ایجاد 
مشــکلات متعدد مواجهیم 
که باعــث بــروز نارضایتی 
به حق متقاضیــان صدور و 
تمدید پروانه کســب شده 
است. بارزترین و اساسی‌ترین 
مشکل مورد بحث به جهت 
تاخیر در صدور پروانه کسب، 
پاســخ‌های منفــی ادارات 

مالیاتــی در موضوع گواهی 
ماده 86 قانون مالیات‌هاست.

ی  مجــر نه  بختا ر شــو
تشــریفات پیش‌بینی شده 
در ســایت ایرانیان اصناف 
و مهمتــر پاســخ ادارات 
دارایــی در تضاد بــا هدف و 
اصول یاد شده با پاسخ‌های 
غیرمســئولانه و سرخود باز 
کردن صورت می‌پذیرد که از 
موجبات ابطال و بی‌اعتباری 
اینگونه پاسخ‌ها بنا بر اصول 
قانونی اســت و تمام مؤدیان 
را که متقاضی پروانه کسب 
هستند، ناراضی و به صورت 
معترض به اتحادیه‌ها روانه 

می‌سازد.

اتحادیه صنف تولیدکنندگان و فروشندگان پوشاک تهران مطرح کرد:

علت تأخیر صدور پروانه کسب، پاسخ‌های غیرشفاف اداره مالیات است

اتحادیــه پوشــاک تهران 
طی اطلاعیــه ای اعلام کرد 
که عرضــه هرگونــه لباس 
غیر متعارف باعــث تعطیلی  
واحدهای تولیدی پوشــاک 

می شود 
 به گزارش خبرگزاری ایلنا 
اتحادیه پوشــاک تهران اعلام 
کرد : موضوع صیانت از فرهنگ 
عفــاف و حجاب مجــدداً در 
دســتور کار قرا گرفته است و 
اتحادیه موظف است بر تولید 

وعرضه انواع پوشــاک توسط 
واحدهای تولیدیو فروشندگی 
انواع پوشــاک نظارت مستمر 

داشته باشد و قطعاً با صاحبان 
واحدهــای دارای لباس های 
ناهنجار و خارج از شــئونات 

اجتماعی و اســامی برخودر 
قانونی به‌عمل می اید 

همچنیــن در اطلاعیه‌ای 
جداگانه تاکید شــده اســت 
که عرضه هرگونه شــلوار پاره 
،البسه،و مانتو غیر متعارف و 
عدم رعایت شئونات اسلامی 
موجب پلمــپ و تعطیلی آن 
واحد صنفــی و پیگرد قانونی 
و معرفی صاحب پروانه کسب 
به مراجع قضایــی و ابطال آن 

خواهد شد 

عرضه هرگونه لباس غیر متعارف باعث تعطیلی واحدهای تولیدی می شود 
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 کشــور ایران بازار پوشاک
 80 میلیونی بالقــوه دارد و 
علاوه بر این کشــور ما برای  
بســیاری از کشورهای دیگر 
در منطقه حکم مادر فرهنگی 
دارد زیرا در ســالیان دور این 
مناطق جزیی از ایران بزرگ 
بوده اند بخش بزرگی از قفقاز، 
افغانستان و آســیای میانه 
دربرگیرنده تاجیکســتان و 

ازبکستان کنونی و ....
پس با ایــن رویکــرد ، در 
صــورت عملکــرد صحیح و 
اصولی و تعامل منسجم بین 
طراحان و تولیدکنندگان ، این 
بازار پتانسیل چشمگیرتری 
خواهد داشت شــاید در حد 
۳۰۰-۴۰۰ میلیــون !البته 
این بدان معنا نیســت که کل 
ایــن مناطق قطعــا خریدار 
محصولات کنونی ما هستند. 
بلکه برای حصول به این مهم 
نیاز بــه تاثیرگذاری فرهنگی 
در امر پوشــش داریــم ، نگاه 
جدیدی به پوشــش ایرانی با 
پشــتوانه ی فرهنگی غنی و ، 
کیفیتی در حد استانداردهای 
جهانــی فقــط بــا حمایت 
بی‌شــائبه دولت از طراحان و 
 تولیدکنندگان و عزم راسخ ما

 از سویی دیگر  ممکن خواهد 
بود شــکوفه اســفندیاری 
موســس و مالک برند آرسا 
در گفت‌وگو با خبرنگار ایلنا،‌ 
گفت: تا شــش ماه پیش در 
زمینه تولید پوشاک شخصی 
فعالیت می‌کردیم اما از شش 
ماه گذشــته تاکنون در یک 
پروژه ی مشــارکتی وارد فاز 
تولید انبوه شدیم به این علت  
که بتوانیم از سالها تجربه مفید 
درزمینه طراحــی و دوخت 
اســتفاده کنیم. منظور ما از 
تولید انبوه فقــط تولیدی به 
صرف تولید انبوه برای ورود به 
بازار نیست بلکه یک کیفیت 

برتر ایرانی مد نظر ما است.
وی ادامه داد: همواره ســه 
اصل بسیار مهم را مورد توجه 
قرار می‌دهیم،‌ تا کالای تولید 
شــده کاملا قابــل رقابت و 

حتی با کیفیت‌تر از کالاهای 
خارجی موجود در بازار ایران 
باشــد. با تاکید بر دانش فنی 
در حوزه طراحــی مطابق با 
طراحی روز و ایرانی ، که طبق 
اساسنامه مان نگاه ما به حوزه 
ی تولید به عنــوان یک هنر 
صنعت ایرانی است .کیفیت 
دوخت و همچنیــن احترام 
به مصرف‌کننــده به‌عنوان 
عضوی از خانواده تجاری ما 
که جزییات این بخش در این 

مقال نمی گنجد 
موسس و مالک برند آرسا با 
بیان اینکه صادرات پوشاک 
میتواند ارز آوری بسیار بالایی 
برای کشور داشته باشد گفت: 
صنعت پوشاک کشور به دلیل 
قیمت تمام شده مناسبتر در 
بخش منابع انسانی که تقریبا 
در متطقه بدون رقیب است 

میتواند یکــی از ارزآورترین 
صنعت‌ها باشد و پیش بینی 
می‌کنیم که تا یکسال آینده 
بتوانیم به صادرات دســت 
یابیم.وی درخصوص وضعیت 
بازار کشور در حوزه پوشاک 
نیز گفت: معتقــدم که بازار 
پوشاک ایران یک بازار تشنه‌ 
بالقوه است و واقعا اگر کالای 
با کیفیت داخلی تولید شود 
مردم هیچ نیازی به تولیدات 
خارجی نخواهند داشــت و 
امروزه با توجه به کرونا تولید با 
تحول بسیار خوبی مواجه شد 
اما مشکل عمده ما این است 
که به دلیل عدم اســتفاده از 
دانش فنی در این حوزه منابع 

ما تحلیل می‌رود.
اســفندیاری ادامــه داد: 
کمتر برند داخلــی داریم که با 
محوریت یک طــراح لباس به 
تولید بپردازد، و بعضا به دلیل 
ضعف در طراحــی و کیفیت 
دوخت بسیاری از این تولیدات 
درمارکت قابلیت رقابت ندارند 
و به دلیل عدم فروش در انبارها 
دپو می‌شــود و به ناچار آن را با 
قیمت بســیار نازل روانه بازار 
می‌کننــد که ایــن عارضه دو 
 ضربه مهم به بازار وارد می‌کند

موسس و مالک برند آرسا مطرح کرد؛

 کمتر برند داخلی داریم 
که با محوریت یک طراح لباس به تولید بپردازد



ویژه‌نامه مجازی اتحادیه پوشاک تهران9

اردیبهشت 1401

 ۱-به دلیــل غیرواقعی بودن 
قیمت عرضه این کالا ها ،چالش 
برای سایر تولیدکنندگان که 
کالاهــای با کیفیــت بالاتربه 
بــازار عرضه می‌کننــد ایجاد 
میشود و از ســوی دیگر باعث 
ســردرگمی مصرف‌کننده و 
اقبال آنان به کالاهای خارجی 
به دلیل عدم دسترسی به نیاز 
واقعی خود در بازار می شــود. 
البته این بدان معنا نیست که 
این حوزه خالــی ازتولیدات با 
کیفیت اســت بلکه به همان 
نسبت برندهایی نظیر سالیان 
با سرعتی چشمگیر قدرت خود 
را به نمایش گذاشتند .امیدوار م 
ما طراحان و تولیدکنندگا ن با 
مدیریت صحیح منابع مالی و 
بکارگیری دانش فنی به سلیقه 

مردم نجیب کشورمان احترام   
بگذاریم تا از حمایت بی دریغ 

آنان برخوردار شویم.
به اعتقاد وی دلیل استقبال و 
خرید مردم از برندهای خارجی 
صرفا به دلیل نام برند نیست بلکه 
به دلیل کیفیت بالای برندهای 
خارجی اســت،‌ گفت: اگر این 
بخش مدیریت صحیح شــود 
معتقدم که بازار ایران یک بازار 
80 میلیونی بسیار قابل توجه 
است و اینکه چرا نتوانستیم این 
اقبال مردم را جذب کنیم را باید 
ما به عنوان تولیدکننده پاسخ 

دهیم. 
موســس و مالک برند آرسا 
همچنین درخصوص چالش‌ها 
و دغدغه‌های خــود نیز گفت: 
ضعف نیروی فنی و تخصصی 

دوخــت داریم،‌کســانی که 
یک دوره دوخت را پشــت سر 
گذاشته‌اند در کارگاه‌ها شروع 
به کار می‌کننــد درصورتی که 
دانش فنی لازم را ندارند که این 
خود یک چالش مهم در تولید 
پوشاک اســت.و فکر می‌کنم 
اتحادیه‌هــا با موظــف کردن 
تولیدکننده‌ها به اســتخدام 
نیروهایی با داشــتن مدارک 
معتبر در زمینه دوخت تجاری 
با کیفیت ، و بــه عهده گرفتن 
آموزش این بخش ، قدم بزرگی 

خواهند برداشت.
وی ادامــه داد: معتقدم که 
هربرندی الزامــا نباید کارگاه 
اختصاصی داشــته باشدبلکه 
بایــد کارگا  ههــای مجهزی 
وجود داشته باشــد که بازوی 

اجرایی برند در امر تولید باشند، 
در اکثــر کشــورها آتلیه‌های 
دوخت وجود دارد که نیروهای 
تخصصی بــه کار می‌گیرند.

امــا در ایران در بخــش تولید 
چالش‌هــای بســیاری داریم 
ملزومــات تولید و یــا درواقع 
نیازهای ما به صورت تخصصی 
از کوچکتریــن بخــش اعم از 
نخ و دکمه به راحتــی در بازار 
پیدا نمی‌شود و اقلام وارداتی 
نیز کیفیــت لازم را ندارند. از 
طرف دیگر حمایــت دولت از 
این تولیدکنندگان بسیار ناچیز  
اســت به‌ویژه در برندهایی که 
کامــا دانش محــور حرکت 
می‌کننــد و برنامه و مســیر 
مشــخصی دارند اقبال دولت 

بسیار تاثیرگذار خواهد بود
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 ســیاوش ســلطانی در 
گفت‌وگو با خبرنــگار ایلنا،‌ با 
اشاره به سابقه فعالیتی شرکت 
ســیما بافت آذربایجان گفت: 
این شرکت از ســال 76 آغاز 
به کار کــرد اما متاســفانه در 
سال 86 به دلیل آتش‌سوزی 
بخش ریسندگی تعطیل شد و 
سپس به دلیل بدهی به شرکت 
شــیرین عســل فروخته شد 
تا اینکه از تاریــخ 21 دی ماه 
1398 دوباره احیــا و با همان 
برند ســراب بافت با مشارکت 
شرکت شیرین عسل به تولید 

ادامه دادیم. 
وی ادامه داد:‌ درحال حاضر 
220 نیروی کار در این تولیدی 
مشغول به فعالیت بوده و تولید 
روزانه ما به 12 هزار متر و در ماه 

به 300 هزار متر میرسد و اغلب 
پارچه‌های مانتویی، پیراهنی، 
کتان، لباس کاری و لباس کار 
ایران خودرو را تولید می‌کنیم.

تولیدکننــده برند ســیما 
بافــت آذربایجان درخصوص 
صادرات نیز افزود: صد درصد 
تولیدات ما برای مصرف داخل 
است و درحال حاضر صادرات 
نداریم. اما جدیدا 50 دستگاه 
بافندگی سال از کشور بلژیک 
خریداری کردیــم که امکان 
تولید پارچه‌هــای عریض‌تر 
و ظریف‌تــر در وزن‌های زیر 
180 گــرم را به مــا می‌دهد. 
برای تولید منتظر آماده‌سازی 
ســالن مخصوص آن هستیم 
که در آن صــورت امیدواریم 
بــه صــادرات نیز برســیم. 

همچنین در این هدف با چند 
شــرکت خارجی نیز مذاکره 
نمودیم تا بتوانیــم با برند آنها 
 نیز همکاری داشــته باشیم. 
وی همچنین درخصوص همه 
گیری کرونــا و محدودیتهای 
ناشــی از آن  و تاثیــر آن در 
تولید و فروش خود نیز گفت:‌ 
خوشــبختانه در دوران کرونا 
با تولید ماســک و عرضه آن 
بــه بیمارســتانهای منطقه 
توانســتیم اقتصاد شرکت را 
تامین کنیــم بنابراین در این 

دوران کمتر آسیب دیدیم.
تولیدکننــده برند ســیما 
بافــت آذربایجان با اشــاره به 
مشکلات این صنف نیز گفت: 
باتوجه بــه ممنوعیت واردات 
نخ مشکلاتی در تامین و تهیه 
مواداولیه مورد نیــاز  داریم. از 
طرف دیگر در تامین نقدینگی 
نیز مشــکل داریم. همچنین 

باتوجه به تغییرات قیمت دلار 
کارخانجات ریسندگی ترجیح 
می‌دهند تولیدات خود را به روز 
و نقدا بفروشند اما پارچه‌های 
تولیدی ما گاه با تاخیر 4 تا 5 ماه 
به فروش می‌رسد که این مورد 
ما را با کمبود نقدینگی مواجه 

می‌کند. 
سلطانی با تاکید بر کیفیت‌ 
کم و کم ظرفیتی نخ‌های تولید 
داخل، از مســئولان مربوطه 
خواســت تا مجوز واردات نخ 
نمره 20 و 30 به آنها ارائه شود 
تا بتوانند شخصا اقدام به وارد 
نمودن مواداولیه مورد نیاز خود 
کنند،‌ همچنین ارائه تسهیلاتی 
که بتواند مشکل نقدینگی آنها 
را حل کند از دیگر مواردی بود 

که سلطانی به آن اشاره کرد.
وی در پایــان از حمایتها و 
پیگیری های اتحادیه پوشاک 

تشکر و قدردانی کرد.

مدیر سیما بافت آذربایجان مطرح کرد:

 تامین مواداولیه و نبود نقدینگی 
مشکل اصلی تولیدکنندگان پوشاک
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ابوالقاســم‌ شــیرازی رئیس اتحادیه 
پوشــاک تهران می گوید :امروز نقش 
رســانه‌ها در اطلاع‌رســانی و معرفی 
تولیدکننــدگان و همچنیــن ارتقای 
کیفیت تولیدات و معرفی محصولات به 

مردم بسیار مهم است.
به گزارش خبرنــگار ایلنا، مراســم 
رونمایی شماره جدید ماهنامه صدای 
تولید و ویژه‌نامه پوشاک تهران با حضور 
ابوالقاســم شــیرازی، رئیس اتحادیه 
تولیدکنندگان و فروشندگان پوشاک 
تهران، مرتضی بلوکی، معاون مطالعات، 
پژوهش‌هــا و بازرگانی خبرگزاری ایلنا  
و علی زادمهر خبرنگار ایلنا و ســردبیر 
نشریه در محل اتحادیه پوشاک تهران 

برگزار شد.
ابوالقاســم‌ شــیرازی بــا اشــاره به 
اهمیت رســانه‌ها و تشکر از فعالیت‌ها و 
حمایت‌های خبرگــزاری ایلنا از تولید 
و فعالیت‌های کارگــری به خصوص در 
حوزه پوشــاک گفت: رکــن اصلی هر 
فعالیت اقتصادی و تولیدی، رسانه است 
و امروز نقش رسانه‌ها در اطلاع‌رسانی و 
معرفی تولیدکنندگان و همچنین ارتقا 
کیفیت تولیدات و معرفی محصولات به 

مردم بسیار مهم است.
وی ادامه داد: امروز تولیدات محصولات 
ایرانی به خصوص در حوزه پوشاک رشد 
بسیار قابل قبولی پیدا کردند اما نیاز است 
که این محصولات معرفی شوند و کیفیت 
آن به گــوش مردم برســد و این وظیفه 
بر عهده رسانه‌هاســت و خوشــبختانه 

خبرگزاری ایلنا در این زمینه تلاش‌های 
بسیار خوبی کرده است.

شیرازی با اشاره به اینکه یکی دیگر از 
مباحث اصلــی در اقتصاد، تولید کالای 
ارزان باکیفیت و افزایــش توان خرید 
مردم اســت، افــزود: یکــی از الزامات 
تولید کالای ارزان و باکیفیت این است 
که تولیدکنندگان بتواننــد مواداولیه 
خود را با قیمت مناســب تهیه کنند و 
هزینه‌های جانبی نیز کاهش پیدا کند و 
این امر بر عهده رسانه‌هاست که صدای 
تولیدکنندگان را در بحث مشــکلاتی 
همچون مواداولیه و هزینه‌های جانبی 

به گوش مسئولان دولتی برسانند.
وی ادامــه داد: اگــر می‌خواهیم در 
بازارهای جهانی نیز حضور داشته باشیم 
و به رقابــت بپردازیم باید به رســانه‌ها 
اهمیت بدهیم و رسانه‌ها نیز در معرفی 
محصولات داخلی به بازارهای خارجی 

نقش پررنگی دارند.

شــیرازی کیفیــت نشــریه صدای 
تولید، ویژه‌نامه پوشاک تهران را خوب 
ارزیابی کــرد و بیان کــرد: امیدوارم بر 
اســاس تفاهم‌نامه‌ای که با خبرگراری 
ایلنا صورت گرفته، انتشــار این نشریه 
ادامه پیدا کند و از طریق این نشــریه، 
فعالیت‌هــای اتحادیــه پوشــاک و 
تولیدکننــدگان و فروشــندگان این 
صنعت را به گوش مشــتریان و فعالان 

صنف برسانیم.
مرتضی بلوکــی نیز بــه نمایندگی 
از خبرگــزاری )کار ایــران( ایلنا نیز با 
تشــکر از همکاری بخش‌های مختلف 
اتحادیــه پوشــاک و همچنین اعضای 
تحریریه این نشــریه اظهار کرد: همه 
تلاش خود را می‌کنیم تا با اســتفاده از 
ابزارهای نوین رسانه‌ای و در قالب‌های 
مختلف، مشــکلات تولیدکنندگان را 
به گوش مسئولان برســانیم و صدای 

تولیدکنندگان باشیم.

در مراسم رونمایی نشریه صدای تولید مطرح شد

رکن اصلی هر فعالیت اقتصادی و تولیدی، رسانه است
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علی منافی، مدیــر برند مدیســاپوش در 
گفت‌وگو با خبرنگار ایلنا با اشاره به اینکه حدود 
20 سال اســت که در حوزه پوشاک فعالیت 
می‌کند، گفت: ما پوشاک زنانه و مردانه تولید 
می‌کنیم و حدود 70 نفر به صورت مســتقیم 
با ما همکاری دارند و در ماه حدود 8000 عدد 
تیراژ داریم.وی با اشاره به وضعیت پوشاک در دو 
سال گذشته گفت: به دلیل تورم، ما شاهد یک 
رشد قیمت در همه بخش‌ها بودیم. ما امروز در 
بحث خرید مواداولیه و مالیات شاهد افزایش 
قیمت هستیم و متاسفانه ثبات قیمت در تولید 
وجود ندارد و از آنجایی که ما محصولاتمان را به 
کارخانه‌های بزرگ می‌دهیم متاسفانه هیچ 

تضمینی برای قیمت وجود ندارد.
منافی با اشــاره به اینکه امروز تولیدکننده 
و مصرف‌کننده نمی‌داننــد با چه قیمتی باید 
کالای خود را بخرند و قیمت برای آنها مشخص 
نیست، گفت: بخش زیادی از محصولات ما در 
داخل کشور عرضه می‌شود اما تلاش داریم تا 
محصولات خود را صادر نیز بکنیم و با همکاری 
اتاق بازرگانی و نهادهای دیگر انشــاالله دو ماه 

دیگر خط صادرات ما آغاز می‌شود هرچند در 
بحث صادرات هیچ کمکی به ما نشده است.

وی ادامه داد: نه تنها به مــا هیچ کمکی در 
بحث صادرات پوشاک نمی‌شــود بلکه هیچ 
دستورالعمل مشخصی نیز وجود ندارد که ما 
چگونه کالای خود را صادر کنیم و اصلا مشخص 
نیست کجا باید به ما درباره صادرات و شکل آن 
دستورالعمل صادر کنند و یکی از کارهای ما این 
است که دائم به دنبال رفع ایرادات و مشکلات 

برای صادرات باشیم. 
منافی با اشاره به اینکه امروز کیفیت تولید 
پوشاک داخلی افزایش خوبی پیدا کرده است، 

گفت: ما حدودا تا سال 97 واردکننده پوشاک 
بودیم اما از سال 97 به بعد تولید را تقویت کردیم 
و خوشبختانه همه بخش‌هایی که تا پیش از این 
وارد می‌کردیم، خودمان آنها را تولید می‌کنیم 
و امروز ما همان کالایی را که در خارج از کشور 
تولید می‌شود را می‌توانیم در داخل تولید کنیم 
و حتی مشتریان ما این کالا را بیشتر می‌پسندند 
و قیمت آن نیز ارزانتر از محصول مشابه خارجی 
اســت.وی ادامه داد: بهترین کمک دولت به 
تولیدکنندگان این اســت که در بحث تولید 
دخالت نکند و کار را به صنوف بسپارد و فقط در 
بحث قیمت مواداولیه و مالیات به ما کمک کند.

منافی با اشــاره به عملکرد اتحادیه پوشاک 
گفت: اتحادیه پوشــاک تهران امروز قویترین 
اتحادیه‌ای است که در بحث پوشاک فعالیت 
می‌کند و در حد توانشان و با توجه به اختیارات، 
فعالیت‌هــای لازم را انجــام می‌دهنــد و به 
تولیدکنندگان و فروشندگان کمک‌های لازم 
را می‌کند و دولت اگر همکاری بیشتری بکند 
این اتحادیه می‌تواند بیشتر از ظرفیت‌های خود 

استفاده کند.

متاسفانه ثبات قیمت در تولید وجود ندارد
‌مدیر برند امیر مدیسا پوش مطرح کرد:
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 غزال بهمنی مدیر برند کلوتو با 
اشاره به فعالیت‌های این شرکت 
در زمینه پوشــاک گفت: حدود 
15 سال است که در این صنعت 
فعالیت می‌کنیم و در زمینه تولید 
پوشــاک زنان، کودکان و مردان 
فعالیت داریم و حــدود 22 نفر 
به صورت مســتقیم و 40 نفر به 
صورت غیرمستقیم در کارگاه ما 
فعالیت می‌کنند و ماهانه حدود 

10 هزار عدد تولید داریم. 
وی ادامه داد: تولیدات ما بیشتر 
لباس‌های مخصــوص مهمانی، 
لباس‌های مخصوص اســتفاده 
در منزل تولید می‌کنیم و حدود 
2 لالی 3 درصد تولیدات ما نیز به 
مانتو اختصــاص دارد و علاوه بر 
کارگاه تولیدی فروشــگاه لباس 
نیز در تهران داریم ولی بیشترین 
فعالیت ما پخش عمده محصولات 
به فروشــگاه‌های دیگر است و 
بخشی از محصولات خود را نیز 

به صورت اینترنتی می‌فروشیم.
وی با اشاره به اینکه بسیاری از 
خریداران و مشتریان با استفاده 

ســایت‌های اینترنتی و فروش 
آنلاین کالای خــود را می‌خرند 
گفت: در زمان همه گیری بیماری 
کرونا در دو سال گذشته بسیاری 
از مردم علاقمند بودند که کالای 
خود را از طریق اینترنت خریداری 
کنند اما با فروکش کردن بیماری 
کرونا این روزها مردم تمایل دارند 
تا به صورت حضوری لباس خود 
را بخرند و کمــی خرید آنلاین 

کمتر شده است.
وی ادامــه داد: امــروز زمان 
آن رسیده اســت که نهادهایی 
هنمچون اتحادیه پوشــاک یک 
سایت قوی برای فروش اینترنتی 
پوشــاک راه‌اندازی کنند تا هم 
از خدماتــی که ارایــه می‌کنند 
درآمدی برای اتحادیه کسب شود 
و هم اینکه مردم مطمئن شوند 
از چه سایتی محصولات خود را 
می‌خرند و با اطمینان خرید کنند 
و هم اینکه به تولیدکنندگانی که 
شناسنامه دارند و کد اقتصادی 
دارند و مالیات می‌دهند خدمات 
بهتری ارایه شود.بهمنی با اشاره 
به اینکه تولیدکنندگان رسمی 
و شناســنامه‌دار لباس‌هــای 
نامتعارف تولید نمی‌کنند گفت: 
بیشــتر لباس‌هایی که در کنار 
خیابان و یا در بعضــی مغازه‌ها 
فروختــه می‌شــود و نامتعارف 
است محصول تولیدکنندگانی 
اســت که به صورت غیرقانونی 
فعالیــت می‌کنند و اصطلاحات 

زیرزمینی تولید می‌کنند و یکی از 
راه‌های کاهش فروش لباس‌های 
نامتعارف توسعه فروش اینترنتی 
و توجه جدی به تولیدکنندگان 
شناسنامه‌دار و شــناخته شده 
است و همچنین باید این سایت 
به شکلی طراحی شود که بتوان 
لباس‌ها و پوشــاک را به صورت 

عمده فروخت و پخش کرد. 
بهمنــی با اشــاره بــه اینکه 
اکثریت مردم تمایل به استفاده از 
لباس‌های نامتعارف ندارند گفت: 
اینکه برخی افراد لباس‌هایی را 
در مکان‌های عمومی می‌پوشند 
که بــرای خانه و یــا مکان‌های 
خصوصی طراحی شــده تقصیر 
تولیدکننده نیست و خود مردم 
نیز بایــد در نحوه اســتفاده از 
لباس‌ها، شــرایط لازم را رعایت 
کنند. البته نمی‌تــوان فعالیت 
کارگاه‌های زیرزمینی در تولید 
لباس نامتعارف را نادید گرفت. 
این لباس‌هــا به دلیــل آنکه از 
پارچه‌های بی‌کیفیــت و بعضا 
پوسیده استفاده می‌شود بسیار 
ارزان در دســترس مخاطبــان 
قرار گرفته اســت. وی با اشاره به 

اینکه پوشاک ایرانی امروز قابلیت 
صــادرات را دارد گفت: من چند 
بار بــرای صــادرات محصولات 
خود دورخیز کردم اما متاسفانه 
شــرایطی همچون هزینه بار و 
حمل‌ونقل بســیار سنگین بود 
و همچنین هیــچ حمایتی نیز از 
ما برای صادرات انجام نشد و اگر 
از ما حمایت شــود می‌توانیم به 
خوبی بازار کشورهای همسایه 
همچون عراق و ترکیه را در دست 
بگیریم اما باید مثلا تفاهم‌نامه‌ای 
بیــن وزارت صمــت و گمرک و 
هواپیمایــی منعقد شــود که 
تولیدکنندگانی که می‌خواهند 
کالای خــود را صــادر کنند از 
معافیت‌هایــی در زمینه هزینه 

حمل‌ونقل برخوردار شوند.
وی ادامه داد: مهمترین هدف 
برای تولیدکننده این اســت که 
بتواند اجناس خود را بفروشــد 
تــا کارگاه و کارخانــه‌اش فعال 
باشد و کارگرانش بیکار نباشند. 
امروز تولیدکننــدگان نیازمند 
جدی حمایت هســتند زیرا آنها 
مواداولیه را بــه دلار می‌خرند و 
کالای خود را به ریال می‌فروشند.

مدیرعامل کلو‌تو مطرح کرد:

لزوم راه‌اندازی سایت فروش پوشاک توسط اتحادیه
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علی مروت جو  مدیر عامل شــرکت 
مروتیــان و برند اگزاتــرس  در گفتگو 
با خبرنــگار ایلنا با اشــاره  بــه اخرین 
فعالیتهای این شــرکت گفت :ما حدود 
30 سال است که در حوزه پوشاک زنانه 
و مردانه فعالیت می کنیم و لباس تولید 

می کنم. 
وی ادامه داد:در ســال حــدود یک 
میلیون تکه تولید می کنیم که بصورت 
مســتقیم 180 الــی 200 نفــر و غیر 
مستقیم حدود 1500 نفر اشتغالزایی 

کردیم. 
وی با اشاره به اینکه در دو سال گذشته 
تحریمهــا و بیماری کرونــا باعث افت 
مسیر تولید شده اســت گفت :مشکل 
اصلی ما در بحــث مواد اولیه اســت و 
متاسفانه تامین مواد اولیه بسیار سخت 
شده اســت هر چند بخشــی زیادی از 
پارچه به عنوان مواد اولیه مورد نیاز ما از 
داخل تامین می شود اما بخش دیگر نیز 
باید وارد شود که با توجه به قیمت دلار 
و نوســانات نرخ ارز هزینه انها زیاد شده 

است 
وی ادامه داد :افزایش دســتمزدهای 
کارگران و بدنبــال آن افزایش مالیات 
و حق بیمه کارگران  مزید بر علت شده 
اســت فشــار زیاد ی وارد کرده است و 

تبدیل به چالش شده است 
 وی ادامــه داد :هدف اصلــی ما بازار 
داخلی است البته به کشورهای مختلف 
هچون عراق امارات و افغانستان بصورت 
موردی صادرات داشتیم و البته بیماری 

کرونا هم مزید بر علت شــده است که 
صادرات ما کمتر شود 

وی با اشاره به بازار نوروز 1401 گفت 
:بازار امسال نســبت به سالهای گذشته 
خوب بود ولی عالی نبود ویکی از دلایل 
اصلی آن پایین امدن قدرت خرید مردم 
اســت و اگر دولت می خواهــد اقتصاد 
شکوفا شــود باید قدرت خرید مردم را 

افزایش بدهد 
وی با اشاره به تاثیر گذاری قاچاق کالا 
بر بازار پوشاک گفت : با وجود اینکه قیمت 
دلار افزایش پیدا کرده است اما قاچاق کالا 
همچنان ادامه دارد و بزرگترین دشمن 
تولید داخلی قاچاق کالا است متاسفانه 
کالای قاچاق کیفیت بسیار ضعیفی دارد 
و بیشتر از  کشورهای چین و بنگلادش 
وارد می شود و تنها دلیلی که مردم جنس 

قاچاق می خرند ارزان بودن آن است 

وی افزود:خواســته اصلی ما از دولت 
ســهولت در واردات مواد اولیه و پارچه 
و امکان واردات بدون انتقال ارز است و 
امروز با مسائلی همچون ثبت سفارش 
واردات بســیار سخت شــده است و به 
شــکلی خودمان در حال ایجاد تحریم 
داخلی هســتیم کمک دیگر دولت می 
تواند کاهش مالیتها و حق بیمه  و مبارزه 

با قاچاق باشد 
وی با اشاره به عملکرد اتحادیه پوشاک 
تهران گفت :اتحادیه پوشاک تهران به 
نوعی یک صنف پیشرو در تهران و کشور 
است که توانسته از همه ظرفیتهای خود 
برای برداشــتن موانع تولید اســتفاده 
کند و همزمان نگاهی به تولید کننده و 
مصرف کننده داشته باشد و منفعت هر 
دو طرف را حفظ کند و تعامل خوبی نیز با 

نهادهای حاکمیتی داشته باشد 

 مدیرعامل شرکت مروتیان در گفت‌وگو با ایلنا مطرح کرد:

بزرگترین دشمن تولید داخلی ،قاچاق کالا است
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نــی  ها قا حســین  میر ا
تولیدکننده پوشاک زنانه برند 
دانزا در گفت‌وگو با خبرنگار 
ایلنــا در خصــوص وضعیت 
بازار مصرفی پوشاک داخلی 
گفــت: پــس‌از ممنوعیت 
ورود کالاهــای خارجــی و 
برندهایی که بــازار داخلی را 
به‌طور کامــل تصاحب کرده 
بودند شرایط بازار کشور برای 
تولیدکنندگان داخلی بسیار 
مناسب شــد و تا قبل‌از کرونا 
بازار بســیار خوبی داشتیم. 
امــا در دوران کرونا صنعت 
پوشــاک نیز موازی با سایر 
صنایع کشور لطمه خورد. اما 
شعار تولیدکنندگان پوشاک 
این بود که  با هم می‌گذریم و 
خدا رو شــکر که توانستیم از 

این دوره عبور کنیم.
وی ادامــه داد: اســتقبال 
از پوشــاک داخلی بســیار 
خوب اســت به شــرطی که 
تولیدکننــدگان بتواننــد 
خــود را با شــرایط روز و نیاز 
مصرف‌کنندگان وفق دهند. 
ممنوعیــت ورود کالاهــای 
خارجــی در همــه زمینه‌ها 
موجــب رشــد و حرکــت 
تولیدکنندگان رو به جلو شد و 
به‌معنای واقعی رشد و توسعه 
را در تولیدات داخلی مشاهده 

کردیم که نتیجه این به‌طور 
مستقیم و غیرمستقیم ایجاد 

اشتغال برای کشور است.
قاهانی با اشــاره به ظرفیت 
صنعــت  یی  ا ل‌ز شــتغا ا
پوشاک گفت: حوزه پوشاک 
بســیار اشــتغال‌زا است زیرا 
فروشندگان پارچه، ابزار، نخ 
و غیره و از طرف دیگر خیاطان 
و فروشــندگان پوشاک همه 
در این پروسه اشتغال فعالیت 
دارنــد. بنابراین اگر از صنعت 
پوشــاک حمایت‌های کافی 
صورت گیرد می‌توان بخش 
بزرگــی از بیکاری کشــور را 
حل کرد. برای نمونه کشــور 
بنگلادش کــه نمونه‌ی یک 
کشــور فقیر بود با تولیدات 
پوشاک برخی برندهای دنیا 
امروز توانسته است رشد ۶۰۰ 
درصدی در کاهش آمادهای 
بیــکاری خود نســبت‌به ده 

سال گذشــته را تجربه کند 
و این میــزان فقط در صنعت 
پوشــاک اســت. ما نیز این 
ظرفیــت را در کشــور داریم 
و ایــن را تجربه چهل‌ســاله 
فعالیت من در حوزه پوشاک 
می‌گوید.ایــن تولیدکننده 
پوشاک برند دانزا  دلایل گرانی 
پوشــاک را عدم تامین مواد 
اولیه کافی دانســت و گفت: 
تولیدکنندگان پوشــاک در 
ایران هیچ کمکی از مقامات و 
مسئولان دولتی نمی‌خواهند و 
تنها خواسته‌شان این است که 
مانعی برای تولید آن‌ها نباشند 
یا به‌قولی چوب لای چرخ آن‌ها 
نگذارند. اما مواد اولیه به میزان 
کافی در اختیــار ما قرار گیرد 
و اگر خــود می‌خواهیم مواد 
اولیه‌مان تهیه کنیم بتوانیم 

آن را به‌راحتی وارد کنیم.
وی ادامه داد: بیش‌از ۶۰ تا 

۷۰ درصد کالاهای موجود در 
داخل کشــور قاچاق هستند 
و ایــن دلیل اصلــی افزایش 
قیمت پوشاک است از طرف 
دیگــر بــه تولیدکنندگان 
ده  پوشــاک فرصــت دا
نمی‌شــود درصورتی‌که اگر 
مواد اولیه اعــم از پارچه و نخ 
و ابزارآلات با قیمت مناسب 
در اختیــار تولیدکنندگان 
قرار گیرد می‌توان با ســایر 
مشــکلات ازجمله مالیات و 
غیره کنار آمــد. این درحالی 
است که اکنون بســیاری از 
واردکنندگان نخ ما در گمرک 
با مشکلات گمرکی و قوانین 
روزانه گمرک مواجه هستند.

وی درپایــان در خصوص 
صادرات پوشــاک کشور نیز 
گفت: مــا در گذشــته بازار 
خوبی برای صادرات داشتیم 
و تولیدات ما به کشــورهای 
آلمان و فرانسه صادر می‌شد 
اما متأسفانه نتوانستیم موازی 
با نیاز آن‌ها و رشد آن‌ها رشد 
داشته باشــیم و این موجب 
از دســت رفتــن بازارهــای 
صادراتی ما شــد. امــا اکنون 
نیز این ظرفیــت را داریم که 
بتوانیم تولیــدات خودمان را 
به کشــورهای خارجی صادر 

کنیم.

 مدیرعامل برند دانزا مطرح کرد:

هیچ کمکی نمی‌خواهیم فقط چوب لای چرخ ما نگذارند
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